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PRESENTACIO!
iError! Marcador no definido.

JORDI SANCHEZ:

El debat que anem a comencar és un més dels que jafa uns quants anys
organitzen les Fundacions Serveis de Cultura Popular, Jaume Bofill,
Esco i Pacis. L'objectiu dd debat és gaudir duna estona de reflexid
conjuntai d'intercanvi d’ opinions a I’ entorn d' aspectes que poden tenir
un interés per d pais i per les temdiques de trebal d aguestes
fundacions. El tema d'avui és d paper de la tdlevisid plblicai € seu
futur. Donat que en tot dlo que sHn els models televisius en € nostre
pais estem en un moment de canvis importants, hem considerat que
aguest era un tema d'interés. Particularment interessant hauria de ser
tot & que fa referéncia d paper de la televisé publica ja que agquesta
s aimenta en bona part del's pressupostos governamentas, és adir, dels
impostos que s ciutadans paguem. Aquest fet, com a minim, obliga a
dedicar una especid atencid a la tdevisé plblica, d modd de
comunicacié que la sostenta, a's seus objectiusi ala seva programacio.

El debat esta previst que funcioni de la forma habitua. Hem convidat
tres persones per tal que inicii n i centrin aguns del's temes que poden
tenir interés d voltant de I'anunciat del debat. Els hem demanat que
tinguin una intervencié d'uns deu minuts, aproximadament, per ta que
després, un cop hagin fet les seves intervencions, i de forma
absolutament lliure, |a resta de persones que esteu presents en aguesta
Aula Provenca pugueu participar. Ens podrem donar per satisfets s

! Lapresentaci6 i moderacié del debat van anar a carrec de Jordi Sanchez. El
debat es va celebrar el 12 de desembre de 1996.



entre tots plegats aprofundim a voltant del tema que ens ha aplegat
avui. El debat es gravarai posteriorment es transcriura Tots han portat
el text per escrit. El fet és que només hem pogut fotocopiar-ne un i
I'inclourem posteriorment en & debat. Crec que no hi ha cap problema
en d fet que només circuli @ paper d'una de les persones ja que & poc
temps ha estat @ que ha impedit de fotocopiar-ne la resta. Sense més
preambuls us paso les notes que ha preparat I'lmma Tubdla i us
presento tres persones, que segur que tots coneixeu: en Jaume Ferrds
gue en I'actuditat és director general de Cand Satélite Digita i que, a
part d' aguestaimportant responsabilitat que té ara en aquests moments,
va ser durant un bon grapat d' anys d director de Televiso de Catadunya
i, per tant, és una persona que des de la seva experiéncia en € sector
public i ara en @ sector privat, segur que pot presentar reflexions
interessants. Ens acompanya també en Joan Manue Tresserras,
professor ala Facultat de Ciencies de la Comunicacié dela UAB que és
una persona que ha dedicat una part del seu trebdl intd- lectud a
repensar questions de la comunicacio de masses i de com axo té un
reflex en la cultura popular del paisi també per tant en es mitjans de
comunicacio. | findment us presento I'lmma Tubella, que ja fa un bon
grapat d anys que esta vinculada a la Corporacio Catdana de Radio i
Teevisd i que de fet exerceix unatasca de responsabilitat en tot € que
és d seu gabinet d estudis. M’ atreviria a dir que és una de les persones
de la Corporacio i dedl nostre pais que estamés d corrent de tot & que
succeeix en les televisons d'arreu dd mén i que per tant té una
informacié privilegiada que sens dubte agrairem que la vulgui compartir
amb nosdltres. Sense més preambuls us dono la paraulai S us sembla,
per I'ordre en qué esteu asseguts. Jaume Ferrls, Joan Manuel
Tresserrasi ImmaTubdla

JAUME FERRUS:

La meva intencié és fer una mica I'avang de la televisié publica dd
futur. Primer parlaré dd futur proxim des del punt de vista de viabilitat



tecnologicai economica, unamicade latelevis6 publicai després sobre
que passa amb lateleviso publicai d seu futur a Catalunya. Procuraré
fer-ho amb la brevetat que conveé perque després hi hagi debat.

Ultimament, tots heu sentit parlar de plataformes, de cable, de satdl- lit,
d interactivitat, d’ abundancia de cands, de televisons temaiques... i tot
aix0 no sin més que elements conseqiiencia d' una revolucio produi da
per una atra paraula que gairebé sempre va aparellada a aquestes coses:
e digitd. El digita és un atribut de sstemes de comunicacio i
d'informacié que avui dia ho acompanya tot. Un atribut que, jo crec,
d aqui aun pardl o tres d anys no serani atribut, hauracaigut en latotal
obsolescéncia perque es donara com una cosa ja sabuda i sera I'Unic
element que S utilitzara per transmetre informacié. Aquesta tecnologia
digita permet, primordidment, quantitat, qualitat d’ agquesta quantitat i
integracio de tots e's llenguatges de comunicacio: audio, video, dades...,
és a dir, llenguatge multimedia. Permetent interactivitat i escaabilitat
qualitativa, fa que, mantenint & mateix llenguatge, poc a poc vagi
augmentant la qualitat amb la mateixa tecnica. Aquests sstemes es
poden transmetre amb cable, amb satdl- lit, amb atres técniques, perd
en d fons s6n la mateixa cosa. El cable, € satd- lit i totes aguestes
COsES SOn sstemes de transmissi6. La importancia, de totes maneres,
com tot en aguest mon, esta en es continguts. Cap d aguestes
tecnologies no és cgp objectiu Sné que precisament |’objectiu
fonamentd, € que mou I'interés de la gent, és € contingut d’ aquesta
informaci6. Perd aguesta tecnologia dona oportunitats a nous
continguts, perque fa més eficient la transmissié i per tant permet
dedicar més recursos d contingut sense deixar de banda la qualitat. |
amb aguest llenguatge integrat entrem en una nova eradel que hauriem
de dir que és un nou producte. A partir d aquest moment en aquest
mon perd sentit parlar de cands. Que sin es cands? Tenim unaimatge
de cands de televiso, perd en aguest nou mon ens trobem davant
I’administracio d’ una serie d'informacié on es barregen dades, sonsi, de
fet, canals ta com es coneixien avui. Per tot aixo, en € projecte que
estem posant en marxa, actuament ens trobem reament incomodes



amb la paraula cand, perqué no vol dir res. Quée son trenta canas? N’ hi
ha que son de tdleviso, n’hi ha que sin de servel d'informacio, ' hi ha
gue s6n només de musica... Més aviat hem de parlar de serveis de
comunicacio i d un nou periode de subministrament d’informacio.

Tots aguests sistemes (cable, satdl- lit) es posicionaran en funcié de
factors externs, de la demanda quan comenci a posar-s en en
funcionament, de les oportunitats que provoqui la reglamentacio, de la
coberturai de lavelocitat d’ implantacio. Posem I'exemple dd cable. Fa
nomeés Sis mesos jo estava trebdlant en una empresa de cable que
precticament ha tancat, perque véiem la velocitat amb que evolucionen
les coses, | ara trebdlo en @ satd- lit digitd. A Espanya d cable
precticament ha mort abans de néixer. No és facil enumerar les causes,
perd podriem apuntar que hi ha hagut una lentitud reglamentaria, potser
també hi havia interessos economics d' operadors que €s interessava
que € cable no sortis perqué no els fes competéncia o potser per una
excessiva reglamentacié, probablement perque l'administracio tenia
massa por per creure que era una cosa de gran poder. Contrariament a
axo, jo crec que tenir aquesta informacio ja no és poder, precisament
per I’explosi6 d’informacio que la comunicacié provoca

El cable seraun sstema que passaraa sr Smplement complementari
dels sstemes que soferiran via satdl- lit, que permetran a la gent una
recepcid directa, més immediatai més eficient. Malgrat tot, es diu que
el cable té la capacitat de lainteractivitat i que permetrg per tant, atres
coses que @ sadl- lit no permet. Perd aixo esta buit de contingut i no
perqué no sigui veritat. Es cert que @ sad- lit sol, només és
unidirecciond des de I’ emissor fins d receptor, perd ja hi haun cable a
totes les cases, que és d cable telefonic que permet un retorn i que
aguest retorn encara té molta més capacitat que la que coneixem. De fet
hi caben moltes més coses del que ara porta, precisament amb latecnica
digitd. A mésesdonad cas que ales cases, en d consum domestic, no
diré en d consum indusrid de la comunicacié, la necesstat
dinteractivitat és molt asmétrica, és a dir, és molt diferent la



informacié que hem d enviar de la que rebem. Per tant, un Sstema de
satel- lit que envia molta informacié i d'una forma molt eficient a
tothom i rep € retorn a través d’'un cable telefonic és un sstema molt
equilibrat en funcié de la demanda doméstica.

Aquesta Situacio ens porta a Sstemes en que, com he dit abans, dlo
important és @ contingut, pero es continguts seran tots es que siguem
capagos de crear 0 imaginar. La programacio, a partir d’ aquesta nova
era, es converteix en unadistribucié de paquets d'informacié. Aleshores
aqui neixen oportunitats de llenguatges nous que administrant aquests
bits 0 aquesta informacié donaran continguts i formes més 0 menys
semblants a les que fins ara coneixem perd que es digtribuiran en tres
grans aees i) € video, cands de video com coneixem, potser més
il- lustrats des dd punt de vista qualitatiu d'imatge, potser sense
interferéncies, amb un format més panoramic, associat anb audio més
generosament, que admet llenglies i edtéreo Smultaniament, ii)
smplement cands d' audio, junts o separats del video com abans he dit, i
iii) dades, sstemes de programacio, de navegecio a través de la
informacio de la mateixa televisé, sstemes de telesoftware, d enviar
software a través de sstemes de subtitulacio en diferents llenglies
smultaniament, perqué poden ser globals.

Globament, estem en una nova categoria de producte, perque tot aixo
sON paguets de serveis. Quan es parla ara de satdl - lit digital no es pot
pensar que € contingut que portara sera un servel que semblant a la
televisé que coneixem o a que fins ara s ha parlat com a continguts
d'informacio en € cable, o finsi tot aladels satdl- lits que actualment
exigeixen, s sad- lits andogics. Per aixo doncs ja dic que és molt
dificil associar aguest nou concepte d terme ‘cand’. Aix0 és la part
tecnologica, la part de disponibilitat que ens dona d llenguatge, i aixo
ens marca una era, unes oportunitats.

Com he dit, un dds atributs importants és la quantitet; i la quantitat
permet molta oferta. Per tant permet segmentar molt els continguts



degtinats a interessos molt diversos. Aleshores, que pot fer la televisio
publica en aguesta era de multicana? Quina missi6 t€? La meva opinid
és que latdevis6 publicaté la mateixamissié que tenia abans. Crec que
té per missio suplir es déficits de comunicacié audiovisua quetingui un
col- lectiu i aixo tant és en una Situacié com en I’ dtra. Evidentment, en
una Stuacié de monopoli aquest déficit és tot, per tant la televisio
publica ho fa tot. En un espa on ja hi ha televis6 privada i en
abundancia alateleviso publicajano li cd fer tant, 0 la sevamissio és
fer menys coses que les que fela aans, | en una era de multicand jafa
molt poc, crec jo, perque d entre tota |’ oferta que es pot donar es pot

precticament assegurar molts o la mgoria dels continguts necessaris s

hi hainiciativa suficient. Es evident que els déficits, com tot, son dificils
de stisfer en funcié de la demanda que hi hagi. Cada societat podra
arribar fins a un nivell o dtre en funcié dds recursos que hi vulgui

dedicar. Per tant, en aquesta situacio d’ abundancia de cands la pregunta
seria quin espa queda per a la tdevidd publica?, ja que en les
televisions publiques per excd- léncia que arriben a Catdunya (la2i €

Cand 33), tots es seus continguts explotats en canas diversos estaran

en oferta abans d'un any i, per tant, hi hauracanas temdaics d historia,

de natura, d' esports, de misica, informatius i de divulgecio cientifica, i

canals de reportatges, i de salut. Per tant aquests continguts que son de
consum minoritari i que ara estan ubicats i justifiquen perfectament un
servel com tenen aguestes dues cadenes que comentava, tindran una
opci6é d'una atra manera -evidentment pagant, en aquest cas, pero és
que en I’ dtre també es paga. Per tant, podriem considerar que avui dia,

els cands generdiges a la carta SOn I’'exemple d' aquestes televisons
publiques, d’ aguestes que tenen més imatge de televis6 publica ja que
exploten amb una oferta més diversa. | deshores la pregunta €s: i la
televisi6 pablica? Aquesta és la meva opinid sobre quin hauria de ser

Seu paper 0 de quin ha estat sempre € seu paper: cobrir deficits.

En aguesta stuacié, a Catalunya, ¢£s necessaia la televisid publica?
Podria ser una contradicci, pero jo opino que si, que és molt necessaia
perqué vivim en un espai superposat en una dtra cultura, no tant sols



lingliitica, i aguesta superposicié ens posa en una Stuacid molt
desfavorable i per tant, agui, en catda tenim € deficit d'haver de
competir amb televisons que tenen un espa territorid més gran |
conseglientment un mercat més gran, una capacitat de donar continguts
quaitetius i quantitatius més grans. A més, € bilinglisme a Catdunya
només és d'una part i aixo posa una certa dificultat a fer rendible una
oferta en catala en aquest pais. Per tant Catdunya té un deficit que
necessita ser cobert per una televisié plblica, | @ deficit és latdevido
en cada Té aguest deficit i d tindra per sempre, en funcio de la
dimensié de pais que tenim i de la importancia que la llengua té per d
nostre pais. Per tant, la televiso publica de Cataunya, Televisé de
Catdunya fonamentalment, manté una missié absolutament competible
anb la missé que ha de tenir la tdevidd plblica una misso
normalitzadora des ddl punt de vista de la llengua, no perque la gent
parli millor & catdasné perque la gent pugui viure televisvament en
catag en lasevallengua. | com que no hi haurainiciatives privades que
puguin suplir amb dignitat aquesta oferta, és necessari pensar que s ha
de suportar una televisié publica. Un dtre problema seria com s ha de
pagar, pero d' aixo en podem parlar després.

Actualment crec que TV3i Cana 33 donen una oferta que permet viure
televisvament en catda Aquestes televisons no fan necessari -i aquest
és un dels objectius fundacionds- veure dtres televisons per estar ben
informat, ben entretingut. En genera cobreixen tots el's aspectes, donen
una oferta completa en la situacié actua. Perd demg aquesta televiso
gue diem de molts cands temétics, amb moltes ofertes especiaitzades,
desequilibraraaguesta situacio.

Molts dels cands ens vénen ja en anglés i en demany. Amb I’ oferta
disponible via satdl- lit, hi haurauna explosé de cands en castella El
mes de gener nosaltres comencarem amb una oferta de trenta canals en
cagtdlai trenta de misica. Aixo crea una Situacié que obliga a repensar
un dtre esforg, que ja Sedta fent, per cobrir aguest nou déficit que
gpareixera immediatament. Crec que no es podra fer tanta ssgmentacid



en catalacom es produeix en castellg i en cagtellaes pot produir molt
menys dd que es produeix en anglés. Per tant, tindrem unes aees
concentriques que s aniran reduint. Les temaiques de més consum
(documentdss, infantils, cinema, esports, informacié) han de fer un gran
esforg perqué n'hi hagi dmenys una en I'oferta, i que la més digna
possible, des del punt de vista de contingut, Sigui en cataa Una altra
orbita més especiditzada on no podrem arribar perqué € segment
Shauraredui t, seria un cand de caga i pesca Dificilment hi haura la
verso catalana només per as pescadors i cacadors de Catalunya; és
dificil suportar € que s hagi de pagar. Després hi ha una orbita encara
més especiditzada que seraen anglés. Per tant, tenim unes aees cada
vegada més redui des perd crec que hem de fer un esforg
importantissm perqué e consum de les temétiques més usades estiguin
en disposicié de tenir-ne també vers6 en catda

En ds egpais madurs, on ja hi hamalts canalsi hi son des de fa temps,

malgrat tota aquesta gran oferta, la televisd generdidta, la televisio
oberta, manté una gran quota d' audiéncia. Vol dir que és també la que
la gent més veu. Crec que és ad's Edtats Units que un 60% encara veu
les tres 0 quatre cadenes que cobreixen tot € pais. Jahem vist que amb
TV3i & Cand 33 aquest és un flanc ben cobert. Des d' aquest 60 fins d

95% € cobreixen quatre o cinc generes de televisions temdaiques. Son

la d'informaci6 les 24 hores, s documentals com Discovery, les de
musica com MTV i es cands que interessen a molta gent. L’ dtre 5%

interessa a molt pocs. Aquests sbn ds cands a qué segurament no
podrem aribar. Resignaci6. Haurem dagprendre anglés a més
d gprendre castella perque hi ha segments que ni @ castella no hi podra
arribar.

Crec que hi ha oportunitatsi s hade fer un gran esfor¢ una atra vegada
per aconseguir normalitzar € pais des dd punt de vida linglistic en
aguesta nova era que apareix | 9 es fa un esforg des de I'inici,
probablement no seratan costds com podria semblar. Es a dir, § esfa
I’esforg, per exemple en les pd- licules (en € cas ddl cinema) aquestes
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Sedrenaran en catala S hi ha 200 pd- licules que Sestrenen al’any i
Sedtrenen en cadd quan es facin en Paper view |’ oferta ja hi seraen
catada Quan es facin per Cand + també hi haura la verd6 en catda
guan es facin per televiso oberta, TV3 ja les tindra doblades i quan
vagin ales televisions teméiques de cine també ja estaran doblades. Es
a dir, és important fer I'esforg a comencament de la cadena perque
després pugui ser Uutilitzat en tots €'s segments d’ gprofitament del moén
audiovisud en ds diferents segments que ariben fins aguesta
segmentacid tan especiditzada. Hi ha oportunitats per a aconseguir
aguest proposit d'una forma eficient; i a més també hi ha oportunitats,
des dd punt de viga credtiu, perqué aguesta globditzacié dona
oportunitats. No tot ha de ser doblat, sné que es pot produir per a
mon, perd no pensant en produir-ho tot, perqué hi ha coses que dtra
gent ja les fa molt bé. Hem de buscar coses, segments, temes, tipus de
reportatges, etc. Si pretenem fer grans pel- licules potser no ho podrem
aconseguir, pero potser si que amb certs tipus de reportatges podrem
posicionar-nos en agun lloc determinat pensant en produir no solament
per a Cataunya. Entre aguestes dues oportunitats no sha de ser
pessmigta, pero ca estar molt en guadia

JOAN M ANUEL TRESSERRAS:

Hauriem de consderar que, en aguests moments, la televisd és
reconeguda com € principa agent de construccié de l'espai public i,
probablement, com un agent fonamental, en qualsevol debat sobre €
que és actuament la democracia. Perd no solament és aixo, és també
l'agent més potent de congtruccié didentitats i de noves formes
dorganitzacio socid. Es a dir, subgtitueix i funda noves formes
dorganitzacio socid. A través de lateleviso es creen ds nous subjectes
historics des de fa anys. En definitiva, és una cosa molt important i en
aquest punt discreparia del que deia d senyor Ferrls que la televisio
sha de plantgjar en termes de satisfaccio de déficits. Més aviat crec que
laimportancia d'aguest mitjaés tan gran i en coneixem tan pogques coses
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encara, que no sols la podem plantgjar S té sentit latelevisio publicaen
termes de déficits comunitaris, ind que hi ha tot un conjunt de
projectes comunitaris que exigeixen que qualsevol comunitat, sobretot
S éspetitai té problemes de reproduccio historica, no pot prescindir de
tenir en regim de propietat col- lectiva o publica tot aquest
poderosissm instrument de reproduccio i produccié culturd que és la
televisio.

Un dtre punt important que volia comentar a proposit de les noves
tecnologies i d'aquest canvi tecnologic que s estaproduint alatelevisio,
gue relment és molt important, és @ fet que ja fa uns quants anys que
hi ha una mena de llindar nou i determinat per la consideracio seglient:

durant molt de temps ds canvis tecnologics han vist com sescurcava €

temps de la seva gplicacié i com l'impacte socid era cada vegada més
immediat. Cada nou mitja fill d'un canvi tecnologic, sha vigt aplicat
més repidament i & seu impacte ha estat més contundent més avidt.
Aix0, en part, sexplica perqué I'aplicacio d'aguestes noves tecnologies,

0 bé satisfeien necessitats prévies existents, o eren capaces de suscitar
una nova necessitat molt rgpidament perque intervenien en un terreny
una mica verge, com és d cas de latdevisio o laradio. Es evident que
una part d'aguests canvis culturals espectaculars van deixar en ridicul

aqudls que vaticinaven que I'automobil fracassaria perqué arribaria un
moment que no hi hauria prou gent capag de conduir es cotxes o que €

teléfon no arribaria mai a les cases perqué cadria tantes telefonistes
enganxant i desenganxant linies que seria impossible. Per tant, no
voldria fer I'ingenu perd si que crec que hi haun llindar de la necessitat

gue estacreant problemes sobretot en dguns nuclis del moén occidenta

on € canvi shaingd- lat com amoda permanent, que reslment e tema
de les autopistes de la comunicacié va més a poc a poc de que shavia
dit en un comencament i, en l'aplicacié de noves tecnologies, sesta
produint un cert retard en @ sentit que I'exit d'aguestes tecnologies no
és tan rgpid com shavia previgt. Aix0 és aixi, en part perque costa de
provocar |'aparicié daguesta demanda social. Es adir, hi ha franges de
poblacié cada cop més joves que tenen dificultats d'adaptar-se
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quotidianament a canvi i dacceptar l'autocreacié d'aguesta nova
necessitat. De televisio la gent ja en té. Evidentment, la multiplicacio de
I'oferta televisiva provocaraun canvi de costums perod crec que aquest
60% daudiéncia de les grans cadenes dels Edtats Units mostra fins a
quin punt € canvi no es precipitara SNG qui hi haura un temps
d'adaptaci, maniobrai reaccio.

Entenc la televisio publica en termes de necessitat urgent (en € cas de
Catdunya la precarietat audiovisud és clard). Ca que una televisio
publica operi com a empresai que de cara a fora pugui operar com a
empresa privada, tot i que politicament és molt discutible. Es
imprescindible per a garantir-nos I'existéncia d'un sector audiovisua, per
a reproduir-nos culturdment, perque forma part dels requeriments de
I'epoca. A banda d'aixo, entrant en € tema dd financament, latelevisé
publica hauria destar financada per la televiso privada. Les tdevido
privades van comencar a operar a I'Estat espanyol amb uns costos
inicids socidment inadmissbles Es van trobar un pais de
telespectadors en que tothom tenia ja I'aparell receptor a casa, una
societat que havia estat 30 anys educant-se per a ser telespectador i no
pagar res per aixo. Aquest canvi cultural no es fa gratui tament, hi ha
uns costos socids historics que converteixen un pais de cultura
tradicional en un pais de telespectadors. Resulta que I'Estat regala unes
empreses perque obrin @ cove i ingressin diners. Aixd no és normd.
L'Estat fa un ma Us d'un patrimoni que ha tingut uns costos socias
historics. Per tant, I'Estat hauria pogut llogar aguest mercat que havia
tardat 30 anys a congtruir. De fet, la sSituacié econdmica de latdeviso
publica ja sabem tots quina és i shaurien pogut arbitrar mecanismes.
Les televisons privades palen de competencia dedleid perque la
publica té publicitat, perd no solament sha de reivindicar € dret de la
publica a incorporar publicitat Sn6 que, a més, shauria dexigir la
reparacio d'aguests costos historics. Ja 2 que és una idea dificil de
vertebrar i concretar pero tot gran canvi historic esfaamb unes energies
i uns costos. No és economia ortodoxa aixo que defenso perd si que és
un argument de pes a I'hora de plantgar que, donada la naturaesa
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actud de la cultura indugtrid, és increi ble que I'Estat adminigri
concessions que pot practicament regaar. Aixo és una privatitzacié en
e pitjor Usdela paraula

Per una dtra banda em sembla imprescindible que la tdlevisié publica
assumeixi amb tanta transparéncia com sigui possible un paper decidit
actuant com a empresa. La Situacio dd pais és la que és. Els costos
inicias dd franquisme tampoc no ens els han tornat perd, donada la
Stuacid, I'empresa aguesta hauria d'assumir responsabilitats per ta de
no perdre e tren. De cara d futur se |i hauria dexigir a més que
continués fent la funcié que ja fa com a televisié publica ampliant €
regigtre; és a dir, fins ara la "sdvacio" de la cultura catalana ja era un
motiu legitimador suficient. Perd és que, a més, en aquesta televisio,
com en l'estatd -que també té un pes i una infraestructura potent a
Catdunya haurien dintentar satisfer cada vegada més aquelles funcions
que televisons publiques (com la nordamericana) també fan duna
forma més intensa que ara. Hi ha una questié bésica: ds objectius
socids entre una televisié plblica i una televisié privada son diferents.
No crec que la logica dd mercat o la influencia palitica sguin les
logiques socids a tenir en compte. Quasevol dtra logica socid no sera
mal assumida per televisons privades. Per tant, la tdlevis6 publica és
una exigencia historica i no crec que immediatament pugui deixar de
ser-ho.

Tenim, per tant, € problema del finangament. Crec que la televiso
publica sha de financar amb subvenci6, hi ha dhaver una subvencio
publica, perd podriem discutir S una part d'aquesta subvencié ha de ser
findigtai 9 ha danar associada a la percepcio d'uns impostos especias.
Una part de la subvencio hauria de procedir dun canon cobrat a les
televisions privades sense anim d'espoliacio ni de coartar la llibertat, ni
dintentar regular per via economica la presencia de televisons privades.
Com meés cands hi hagi, millor; com més llengles hi hagi, millor... No
€s tracta de protegir una reserva perque no tindria cap sentit, Sné que
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es tracta de trobar uns mecanismes que permetin la reparacio d'aguests
costos higtorics.

IMMA TUBELLA:

En referenciad tema que heu gpuntat al’ entorn ddl cablei del satdl- lit,
jo no diria que & cable ha mort abans de néixer, com agu ha insnuat.
Crec que d find dd cami encara hi had cable. L'dtre diallegia en una
revista anglesala comparacié entre e moment que vivim i e moment en
gue es va planificar d transport a Anglaterra a comencaments del segle
XIX. Hi havial'inici de la congtruccio de la via ferria perd ningl no hi
creiai tothom va invertir en es canas aguéics que en poc temps van
quedar obsolets. Poso un altre exemple: ds periodistes nordamericans i
anglesos quan tornaven delall GuerraMundia es negaven a organitzar
elssarvesinformatius de latelevis 6 perque deien que lateevisio eraun
mitjasense futur, que € que erasolid eralaradio.

No hem parlat encara de modd, de qué volem dir quan parlem de
televisO publica En aquest moment hi ha televisons publiques amb
publicitat i sense publicitat, televisons publiques a nivell europeu i
edatd, a nivell naciona n'hi ha de centrditzades i de descentralitzades.
Cada una defensa d seu argument com a mode baic de tdeviso
publica Hi ha televisons publiques en diferents entorns. dins d'una
competitivitat controlada en € mercat angles, amb una anarquia
consderable en & mercat itdia.. Hauriem de reflexionar una mica sobre
aguests origens perqué en aquests origens hi ha la clau de la cris del
ssema public. Recordem que la tdevisd publica és un fenomen
europeu i japones i que a Europa en un inici tot semblava smple. Hi
havia una emissora que emetiai uns espectadors que, donada la situacio
de monopali de la televiso, o la miraven 0 no miraven res. El seu
edtatut era public per definicié, latelevisio eralaveu i imatge de I'Estat i
no es podia concebre que hi hagués més duna veu 0 una imatge. En
canvi, a Alemanya, la tdevisd plblica va néxer dacord amb
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I'estructura de I'Estat, descentralitzada, organitzada sobre els landers. A
Itdia, tot i que lateleviso plblica era centraitzada, I'ambigliitat legd d
voltant de I'audiovisud va permetre la implantacio repida de latdevisé
privada perque la pablica no podia emetre a nivell de tot I'Egtat, fins i
tot quan va comencar va comprar televisions locals que cobrien tot
I'estat i va comencar a emetre en cadena. Emetia, per casuditat, la
mateixa pe- licula ala mateixa hora en diverses televisons, i per tant,
donava la imatge de televisi6 privada que emetia a tot I'Estat tot dient
"oh, és casuditat, hem coincidit".

La televis6 a Europa era una qlestié destat. Les preferéncies des
telespectadors eren secundaies, s programes estaven en funcio de
I'interes general per decis6 de I'Edtat (educar, informar i divertir). Al
Japo, després dela |l Guerra Mundia, encara en plena ocupacio diada,
els nordamericans van enviar técnics japonesos ads EEUU perque
copiessin € seu dgema de televisé privada de base locd. Perd ds
japonesos van copiar també & sistemade lapublica (laBBC) i van anar
copiant les successves reformes de la BBC i ara estan copiant la
darrera. La BBC fa s plans, triga dos o tres anys en copiar-los perque
hi ha una discussio interna, perd ds japonesos ho apliquen abans. Son,
doncs, € laboratori delaBBC.

Dic tot aix0 perqué, en néixer a Europa l'inici de la tdleviso publica, i
estar dins aquest concepte de monopali, fa que I'adequacio dins I'entorn
de competitivitat multicand sigui molt més dificil per a les tlevisons
publiques ja que shan convertit en eina forca pesada i amb uns costos
molt importants.

Hauriem de reflexionar sobre la validesa actud dels principis fundadors
del serve public. De fet les tdlevisions publiques eviten de fer aquesta
reflexié i sOn les teevisons privades les qui la fan amb contundéncia.
En els debats amb representants de televisions privades, aguests son €ls
que tenen més clar quin hade ser € servei public. Posen I'exemple de la
televisio americana que és unateevisié que paguen els contribuents que
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volen, tot fent maratons,... Es un fet que aguesta televisié té una
audiéencia molt baixa. Seria interessant reflexionar sobre qui fa més
paper de teevisd publica ds EEUU i quina teevisdé esta més
controlada, s la publica o la privada (jo crec que esta molt més
controladalatelevis6 privada que la piblica).

La mgoria de principis basics ja no sarveixen (comencant pel
monopoli). Aquest va ser justificat a Europa per quiestions tecniques i
per latradicio dd control militar de les telecomunicacions. El pluradisme
politic i la satisfaccio de les necessitats dinformacid ha perdut sentit a
causa de les ofertes mltiples i la diversitat d'origen de fons. O sgui,
que en € context actua, és forca inttil pensar en una televiso publica
verge, és practicament impossible, no solament des del punt de vista de
model sSné desdel punt de vista que he parla abans.

Hi ha una experiencig, la dd Channel Four britanic que en es seus
origens, no tenia publicitat i estava subvencionada per un percentatge
de guanys publicitaris i va funcionar molt bé& Es una de les més
creatives a Europa.

Ens agradi 0 no, la televiso ha entrat a Europa en les tendencies de
[liure mercat. Dintre aquest context hi ha aguesta discussié sobre que
On es telespectadors, 0 per a qui hem de fer televisé, s per a
consumidors o per a ciutadans (normalment es considera que es fa una
televisié plblica per a ciutadans i una privada per a consumidors). De
fet € tema és qui decideix S sOn consumidors o ciutadans. Per exemple,
S seguissm I'opinié que ds que miren latelevis 6 publica sbn ciutadans,
el 75% de quota de mercat que va tenir @ partit Madrid-Barcelona
I'altre dig, qui ho mirava, eren consumidors o ciutadans? O & 40% que
mira "Esta noche cruzamos € Misspi" que son? | no parlem de
"Sorpresa, sorpresad’ i aquest tipus de programes. Per tant, és arriscat
afirmar aixo perque arriba un moment que s ciutadans passen de cop i
voltai sense cap problemaa ser consumidors.
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Un serve pablic com I'americaamb un 3% d'audiéncia com amaxim, a
quin public serveix? Té sentit un servel public amb un 3% d'audiencia?
Es pot definir una idea dinterés public de la programacio d marge de
les preferencies del public? Qui estableix les preferencies del public? El
public mateix.

Soc partidaia duna ceta dos de despotisme Ilcid aplicada a la
programacio i continguts, i €ls que han inventat la intervencio en s
continguts son els nordamericans. Els nordamericans, quan volen influir
en l'opinid pablica, telefonen a les cases de produccié. Quan és la
temporada de les graduacionsi es noisi noies de 16 anys es maten per
les carreteres després de la festa perqué shan emborratxat | no saben
conduir bé, totes les séries de torn parlen del cas del noi pargplegic. O,
per exemple, les bones noticies del Japb que ens va cridar I'atencid en
un moment determinat; aixo ésincidir directament en la programacio. O
sigui, totes les cadenes jgponeses, les plbliques i les privades, tenen un
acord d'emetre en les noticies un plantgament positiu de la informacio:
per exemple, quan hi ha un accident d'aviaci6, informen de I'accident
cada dia fins que amb la investigacié sarriba d perque de I'accident.
Intenten, pero, evitar imatges de sang, cadavers, familiars plorant.
Ofereixen estadistiques dient que mostren que es accidents d'avid son
un percentatge minim. Diuen que |'economia japonesa es fonamenta en
els viatges en avi6 i que d ciutada no n'havia de tenir por. Un dtre
exemple és @ dd aui cidi escolar d Japo, que és molt habitua en nens
gue no suporten la pressié. Quan hi va haver la noticia d'un nen que es
va aui cidar, no van passar ni una sola imatge, només van dir que un
nen shavia sui cidat i van fer sortir un psicoleg per a parlar del tema. O
sigui, quan parlo de despotisme IUcid, parlo d'aixo, dintervencio en es
continguts. Jo crec que d'aguna maneraca intervenir-hi.

Durant 40 anys la televisio publica ha estat per definicié generdista,
cosa que ha afectat és continguts. Aixo és d que Georges Gilder, un
dels profetes de la comunicacié dd futur, anomena "Lle del minim
comu denominador” i és amb la que judtifica @ problema de baix
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contingut de les televisons generaistes. Diu que, per definicio, aquestes
han d'arribar @ minim com( denominador | aquest acostuma a ser baix.
També recordo una frase del Chicho Ibéfiez Serrador que diu que per a
triomfar alatelevisd shade tenir un producte mediocre, i aixo, en certa
manera, esta dacord amb € que diu Guilder dd minim comu
denominador.

L'aparicié de la televisio privada estableix dtres regles de joc en la
gliesti6 dels continguts proposats a telespectador. Els continguts ja no
sOn controlats  directament per I'Estat Snd per productores i
digtribuii dores de mercaderies; i la revolucio digital tornaraa plantgjar
el tema des continguts solucionant aguest problema. O sgui, la gran
epearanca de la tdevisd multicana és que ds multicands poden
solucionar aguedta llei del minim comU denominador en una Stuacio
norma o de monopoli. Perd una dtra questié és I'ls. € paper de
telespectador canviara i la tdlevisdé es mirara duna dtra manera
Sttilitzarad mitjad'unaatramanera.

Les Brown, un gran defensor de la tdevisd plblica a America,
absolutament minoritari, margind quant a les seves opinions, va ser
convidat alatelevisé publica sueca amb Nicoléds NegroPonte en € 40
aniversari d aguella televisé. Hi va haver una discusso entre dls dos:
NegroPonte digué que la televisé digital comportaria € find de la
televisé generdistai de latdeviso plblicai que aixo quedaria superat
per la multiplicitat de cands. Aleshores Les Brown va dir: "jo no
gliestiono els coneixements sobre tecnologia de la informacié de
NegroPonte perd m'agradaria saber s relment coneix & component
vitd huma Lamgjoria de pablic gaudeix mirant el's mateixos programes
gue la resta de la gent. Crec que, tot i les noves possihilitats que ens
ofereixen les noves tecnologies, lagent prefereix accedir alainformacio
i entreteniment elaborat per professonds abans que haver-se-les de
muntar el sol." NegroPonte opina que la televisid plblica no pintaria
resen d futur i vadir: "agui és on discrepo, en la preservacié dd servel
public de tdevisd com a eina essencid per la bona sdut culturd i
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politica de les societats democraiques. Els mitjans que millor serveixen
a les societats democratiques son aguells que uneixen la poblacio i no
aquells que la dispersen, per aixo la tdevisé plblica continuara sent
necessxiaen d futur."

El que és veritat és que en un futur multicana, una televiso publica
com lade Catalunya no pot deixar de ser-hi present. Hi ha un document
fantagtic del juliol dd 96 ddl Parlament Europeu redactat per una
diputada ddl grup socidista-Carol Tonger- que estitulaEl paper dela
televisd plblica en una societat plurimedidica’ i parla de diverses
questions (financament...). En aguest document es demana a la
Comissié Europea que continui  condderant legitim € finangament
public de les cadenes plbliques perqué com atas han de complir unes
condiciones que les privades poden esquivar. El document defensa €
financament mixt, que qudifica de coherent, per a protegir la
competitivitat i diu també que, s esvol que les cadenes publiques siguin
accessibles atots ds ciutadans, la Unié haurade vetllar perque aquestes
puguin assegurar-se € financament i participar en tots els sstemes de
transmissié, numerica i anaogica (per satd- lit, via terrestre, cable o
xarxa de telecomunicacions). Per tant, € Parlament Europeu és molt
clar respecte a aguest tema.

El financament és un tema molt important en € moment en quée sha
destablir quin ha de ser € futur de les televisions publiques 0 com shan
de moure en aguest entorn plurimedidic que, mgjoritaiament, sera
privat i que inclou l'imperatiu de la flexibilitat. O sgui, sha de
reflexionar sobre I'externditzacié de la producci6, la flexibilitat del
persond, lainformatitzacié de la gestio. Sha de reflexionar, en generd,
sobre les estructures de les televisions publiques que sassemblen més a
estructures ministerias o funcionarials que no pas a estructures flexibles
I preparades per a la competitivitat. Fins i tot hi ha qui parla de
flexibilitzaci6 de la produccié -que vol dir reduccié de temps d'antena |
gue no es caigui en & parany de I'ocupacio de temps d'antena de nit o
matinada per a eevar la quota de mercat. Per exemple, avui mateix,
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amb un 3'8% daudiéncia a les 3 de la matinada es pot tenir un 60% de
quota de mercat, que d fina de mes devaraaquesta décima que Antena
3i Televisé Espanyola estan buscant sota les pedres per ser s primers
en audiéncia

Hi haunatelevisé que recomano: éslaCTV de Toronto (televisié locd
privada) amb 150 empleats. En aquest moment és la televisdé més
cregtiva que he trobat des de punt de vista de programacio,
organitzacio, etc. Té 5 canalsi 5 directors (un per cadacand) i laresta
de treballadors estan implicats en la produccié. De tota manera, té 20
equips destudiants ala ciutat de Toronto amb una camera cadaun i els
compra les noticies a 3.000 pessetes la noticia. Per tant, Central TV a
Toronto té 3 equips funcionant per laciutat i els en tenen 20, i aixo té
un éxit fantagtic en aguest moment. Vull dir que, entre els 150 empleats
de CTV i ds20.000 delaRAI hi hadhaver un cami intermedi.

Quan parlava de flexibilitat volia dir que els costos interns de servel
public sdn molt superiors que ds de les privades i que un dels models
que cd utilitzar en aguesta qliestio és € de la BBC. La reestructuracio
de la BBC va per dues bandes. per una banda, qualsevol equip de
quaseval programa de la BBC, 0 quasevol persona de la BBC, pot
demanar pressupostos interiors (interns i externs) i es queda amb €
pressupost més barat. Aixo fa que s €s cogtos de les tdevisons
publiques sdn molt devatsi hi ha molts serveis molt més barats fora, es
contractin serveis fora i que hi hagi reflexié i moviment de persond
dintre. Amb agquesta quietio, laBBC hadiminat 5.000 llocs de trebalsi
n'diminara més en ds propers temps. Aixo té defensorsi detractors. En
aquest procés de reestructuracio profunda, justament per a fer front a
aquest entorn digita competitiu, la BBC s ha organitzat en diverses
unitats independents: BBC broadcasting (Ia que emet), BBC production
(la.que produeix no només per ala BBC sn0 per avendre), s serveis
informatius, € centre corporatiu (que fa la representacio), € centre
financer (que busca sponsors, ha de moure diners perqué no té
publicitet, és @ que fa lobby ala Uni6é Europea per tenir diners, etc.) i
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esservesinternacionas (on seli permet la publicitat). Quan es parlade
laBBC es parla de tot, quan es produeix, es produeix per alateevisio,
per alaradio i per amultimedia. En aguests moments la BBC és unade
les televisons publiques a Europa que té defensors i detractors; es
empleats fan budl cada dia d director genera perque evidentment esta
fent una netga tremenda, perd és la primera gran televisé que sha
plantgjat seriosament una reestructuracio afons.

JOAQUIM ROMAGUERA:

En primer lloc vull dir quan & senyor Ferrls deia "viure com a ciutadaa
televis..." només esreferiaa dues televisons. Cand 331 TV3. Jo crec
que ca tenir en compte també amb es percentatges que sigui: Sant
Cugat, Barcdlona Tdevido, les locds i municipas, potser agu que
agafa Cand 9 i ddtres que vinguin dels Pai sos Catdans. Guanyara
sempre Sant Joan Despi perd les dtres també sumen. Esjust no oblidar-
nos de les televisons que tenen també una vocacié pablica, encara que
algunes tinguin una estructura no tan de puresa publica

Per una dtra banda no hauriem de parlar de les tdevisons privades
perqué és un negoci absolutament legitim com @ Corte-Inglés o la
botiga de betesi fils de la cantonada on cada u va a comprar alo queli
interessa i sha acabat! Aqui, € que ens interessa és parlar de totes les
problemaiques, que son moltes, de la publica Una de les primeres
coses seriaintentar que latelevisio publicaes diferencii com més millor
anivell de continguts. Jo penso que entre ciutadans i consumidors, és
igua, entre persones, hi hauria un consens majoritari en acceptar i
agrair una televisé sense publicitat ja que és una de es coses que
molesta més; que et posin alo que ningl no demana. Per tant, S no
poséssim gens de publicitat ens acostariem unamicaalaBBC.
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ANTONI M ERCADER:

Voldria fer una petita reflexié sobre quin paper ha de jugar la televisio
publica com a dipositaia del patrimoni iconogréfic. Al llarg de la
historia que ha provocat vertaderes guerresi confrontacions, uns quants
han anat tenint aguest patrimoni iconografic, i ara, per descomptet, € té
lateeviséd. C cd veure quin paper ha de jugar latdlevisio publicai s
sha de consderar dipositaia 0 no d'aquest patrimoni. També ca veure
s la tdevido publica ha de jugar € paper a fons d'experimentacio i
recerca de I'expressivitat creativa del mitja Es a dir, com la televisé
publica ha jugat un paper en I'experimentacié del llenguatge del mitjai
en la seva evolucio formd i expressva. Son dos aspectes no tan
fonamentals com molts dels que shan dit agqui perd que volia deixar
anunciat.

JORDI MORAL (Departament d’ Ensenyament):

Des dd punt de visa de les escoles, sempre hi ha hagut una
preocupacio per a veure de quina manera les televisions podrien
contribuir a la docencia, € que podriem dir "televisé educetiva'. A
Europa esta bastant present, aqui ho esta poc. La pregunta és s en
aguesta nova era, dalguna manera, la tdevisd puiblica i la privada
donaran una mica de suport aaxo.

JAUME FERRUS:
Evidentment, la televisé educativa entrara dins la televisié privada a
mesura que algu estigui disposat a pagar-la. Lestelevisions per cable ds

EEUU es conceben molt com a servel i sempre hi ha un important
contingut de televisié educativa, perd aixo requereix una maduracio.
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Respecte alatelevisid sense publicitat, malgrat € que pugui semblar, no
tothom la desitja; molta gent troba a fatar publicitat a Cana Plus. Pero,
diguem que la gent a casa ja esta acostumada a tenir interrupcions
durant lape- licula per aixecar-se a buscar uns cacauets. Evidentment,
Cana Plus no es plantgja posar publicitat perqué és un dement de
distincié respecte ds atres cands. Es més normalitzador que hi hagi
publicitat en catda En canvi, la Televis6 de Catalunya, com a publica,
té una emissi6 diferent de la televis6 pblica en cagtdllaperqué, s agui
latelevisié pablica no fes publicitat, no tindriem un pais normd, totala
gent veuria €s anuncis en castdllg i @s anuncis son un eement
dinformacio i de comunicacié. Seria molt dolent que aquesta part de la
cultura, formada per coneixements que uniformen coneixements en
Situacions determinades, no tingués publicitat. No serianormal.

JOAN RAMON SOLER:

¢Com és que saconsegueix que tant les televisions publiques com les
privades segueixin unes conggnes intervencionistes dun determinat
tipus? Hi ha agun tipus de sanci6? Aixo estaria lligat amb la qliestio
lingliigticar ¢Com es podriaintervenir des dun punt de vistalingliistic en
e futur en d marasme de cands i servels que ens ve a sobre? (perque
ara haviem aconseguit que en la lleé de programacié audiovisud
digtribuii da per cable sintrodui ssin unes disposicions linglistiques que,
S saconsegueix que sapliquin, sn realment importantsi poden garantir
una presenciade catalaen la programacio distribui da per cable. Perd s
ara ens diuen que hi ha la posshilitat que & cable Sgui superat o0 es
mori 0 no Sgui & mitjapredominant, llavors, ¢com es podria intervenir
lingliigticament en s cands que vénen per via satd- lit? A mi em
sembla que deu ser impossible. Perd, si no es pot intervenir juridicament
des dd punt de vista lingiistic en s cands viasaté- lit tampoc no shi
pot intervenir de cap manera, i per tant, des dun vaixell es podrien
emetre canals pornografics, o dapologia de la violencia, o de com
fabricar bombes... i ningl no ho podria aturar, com Internet.
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JAUME FERRUS:

Un comentari sobre la llel de continguts de la televisié per cable
respecte a catada Crec que és unalle totament desfasada, forade lloc,
ineficag des dels seus origens. Era una qliestio d'estética palitica perd
gue no tenia e més minim sentit en e moment que es va publicar. Aixo
era evident. No és que € satdl- lit hagi aparegut ara, Snd que quan es
vafer aquestallel ja se sabiaque hi haviasatd- lit; i obligar d cable que
els continguts de la televisé, quan vinguessn per cable, també
haguessin de ser tots en versé catdana, era maar d cable. S no
I'nauria matat € satd- lit, I'hagués matat aquesta llel, perqué era posar
en la digtribucié daguests cands a Cadunya un cost readment
insuportable per a mercat potencialment existent. Per tant, aquesta llel
no era la solucio. La solucié era fer es esforgos perqué exigtissin
temdics basics en versid catdana. Quant a la tdevis6 per sad- lit,
aguedta llibertat no hi és; la previso és que hi hagi una regulacio. La
televisio per satdl- it estaen un espai europeu i per tant hade seguir les
mateixes normes de publicitat i de contingut anti-violéncia, proteccié a
lainfancia, etc. L'avantatge d'aquesta nova Situacio és que gairebé tots
els operadors van units a uns receptors que estan relacionats en es
mercats. Es a dir, la tdlevisio per satdl- lit digitdl a Franga no es pot
veure a Espanya. Pots fer trampa, evidentment. Pots anar a Franca,
comprar-te un descodificador i una targeta, abonar-te a Franga, i la
podrés veure a Espanya. Aix0 permet, per tant, una regulacié de
continguts com I'dtra. Es un dels avantatges d'aquesta tecnologia; tots
els continguts porten control d'accés. El problema seria que només es
pogués veure a Caaunya perd podrien establir unes quotes
lingliitiques que hauriem de pagar es catdans publicament o
individua ment.

IMMA TUBELLA:
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Dins d'aquest univers multicand i enfront de I'anglés, totes les llenglies
sOn minoritaies. En aguest moment, en I'avantguarda de lareivindicacio
lingliistica a Europa, es troba Franca, que considera que € frances és
una llengua minoritzada davant d'aquests cand's en anglés. En Gifreu ho
deia l'dtre dia a I'Avui, quan parlava de la plataforma del gran poder,
dela que per a una tdeviso de llengua restringida hi haura dtres
possihilitats dincidir en l'audiovisua del segle XXI que no pas pujar a
aguna plataforma com aquesta. S un té mentditat de televis6 naciona
i no de televiso regiond, evidentment, que hi ha de ser present i ha
doferir d maxim de cands possibles.

Quant a la primera part, crec que és un pacte implicit perd que sha de
conéixer una mica la historia A linici daguesta intervencié en €s
continguts a Japd, hi hagué la primera gran produccio de la tdeviso
japonesa que va marcar una mica la pauta dintervencié en s
continguts. Fou una pd- licula que es va fer amb assessorament de
psicolegs, pensant que aixecarialamora dels japonesosi amb un canvi
de mentdlitat, perque fins aeshores sels havia dit que havien de lluitar,
agafar les ames i guanyar, i en aguel moment <gls dela que ho
deixessin tot; era @ pacifisme. Lapd- liculaestitulava"Em convertiré
enunaogrd' i vaser laprimeragran intervencio dins dels continguts. A
partir d'agui no hi hares escrit, és un pacte implicit.

Quant ds americans, hi ha un paper interessantissm: un document de la
CIA que parla de com utilitzer & cinema i l'audiovisud després de la
guerra freda per tenir un paper important a tots nivells. Hi ha un paper
molt clar que diu que I'Estat ha de recolzar Hollywood perqué aixo
pugui ser d'aquesta manera. A partir d'aqui tampoc no hi hares escrit.

EULALIA SOLE:

Penso que alo important daguest debat és parlar sobre s han d'exigtir
dos tipus de televisons, ja Sgui amb aquestes tecnologies 0 amb les
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futures. Llavors, tenint en compte que la televiso crea preferéncies i
opinions, € paper de latdevisé publica, en aquest aspecte, ha de ser
diferent del de la televiso privada Allo que judtifica que hi hagi una
televisd publica és que tingui uns continguts étics, que deixi de banda
temes com laviolenciai que tingui uns continguts culturals. L'dtra cosa
important que hauria de complir la televisé publica és que donar una
informacié contrastada, aix0 seria posshble s reament tinguessin un
paper eficient i reds ds consdls d’ adminigtracio. Aixo garantiria que la
informaci6 fos fidedignai contrastada.

L'atre tema és I'obsessio per l'audiéncia. El primer que hauria de fer la
televisié plblica és negar-se a entrar dins d'aquest sistema perqué no té
sentit saber I'audiéncia que esté. Potser aniriabé que latelevisio pablica
es financés molt més amb e simpostos que no pas amb lapublicitat. Ara
bé, ca que aguests impostos siguin ben adminigtrats, tant €s diners com
els continguts (un mode podria ser € que han dit delaBBC). End cas
de la tdevis6 cataana, on sintenta no solament donar aquest servel
public en continguts étics i culturds, Sn6 preservar i estendre l'idioma
cadai cultura catdana, judtifica que es facin, finsi tot, programes de
tele-escombraries per tenir 'audiencia molt dtai que la gent escolti les
coses en catala ¢Cd judificar que hi hagi anuncis en catada perque la
gent no senti només els anuncis en castella? O sgui, que per una banda,
shauria de diferenciar d paper de latdevis6 publica en generd, i per
una dtra banda hi ha @ problema de les cultures minoritaies com la
nostra. Llavors, ¢es judtifica que perqué sestengui es faci una televiso
populistai amb continguts baixos de qualitat? Aixo és un problema que
podem tenir. ¢Es podria solucionar fent que hi hagués un cana popular
i un dtre cand de continguts més bons?

AGUSTI PONS:

El tema de les televisons generdistes que havien arribat a un minim
comu denominador ha estat € tema que mhainteressat més, abanda de
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les informacions sobre les novetats técniques que sens han explicat. Des
d'un punt de vista genera, ami em costa molt pensar sobre latelevisié
publica. Aixo de"on valateeviso plblica' és bastant dificil de separar
de "on valateevisé en generd". Posem per exemple, tot aixo que ha
passat d Zare. Tradiciondment, els mitjans de comunicacié servien
perquée |'espectador, quan acabés de sentir la noticia, sabés més coses
del que havia passat, estigués més informat. Jo dubto que actuament
alx0 Sgui aixi; centenars de negres amunt i avall perd ningl sabia donar
explicacions del qué passava. Es adir, no intento fer judici de s ésbo o
dolent, perod crec que és un fenomen preocupant. Latelevisid no famés
que reflectir una situacié; lainformacid panoramica haestat substitui da
per la informacié sequencid. Després, amb tota la cris de les
ideologies, la informacid historico-politica capag de donar una visié de
conjunt és subgtitui da per la informacié humanitaia que és
absolutament nefasta perqué la gent entengui alguna cosa, perque €
que fa és gjudar atocar la fibra sensble ddl telespectador perd no guda
a percebre lainformacio tractada en la seva complexitat. Ja s& que axo
sescgpa una mica del tema del debat, perd crec que és important. Crec
que latelevis6 publica, ano ser que la convertim en un guetto, no pot
anar separada de la televis6 en generd. Em va consolar llegir que
Norman Mailer dela que ds seus fills tampoc no llegien res, i que
plantgava es mateixos problemes que plantgo i que ja shan plantgat
moltes vegades. Penso que aquest és e nucli de totala qliestio.

JOAN M ANUEL TRESSERRAS:

Latdevisd és un mitjaque afavoreix i facilita unes motivacions i unes
vies de reflexio i, en canvi, en dificulta unes dtres. Informativament, la
televisd té molt cami a recorrer. Ha despertat unes capacitats
d'espectacularitzacio i dgunes dtres prou bé, perd té encara moltes
assignatures pendents. Jo crec que encara pot donar molt joc. Respecte
aaguesta vinculacio de la sort de latelevis6 plblicaalasort generd de
latelevis6 és evident. Ca pensar, perd, que, des de latelevisié pablica,
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hi ha algunes coses que es poden preservar millor, per exemple, € grau
dindependéncia i autonomia dels professonas. Es a dir, que un dels
reptes de la televisé publica hauria de ser que, en temes lligats a
glestions deontologiques 0 quiestions dindependéncia dd  criteri
professond, & pes dds professonds en la gestio hauria destar
clarissm. El moded de gestio hauria de ser radicament diferent. Hi ha
un espa per a explorar a partir dalguns models que dela I'lmma perd
també per a innovar en ds temes de getio. Per tant, per aixo feia la
defensade latdevisio publica.

També és important 'audiencia. Hem d'entendre que, en € cas de
Catalunya, hi ha una irresponsabilitat greu de les classes dirigents -i
irresponsabilitats greus imputables a franquisme- i ens hem trobat amb
una situacio en que e nostre pais no té indagtries culturals propies. No
hi ha cgp cultura d mon que es pugui reproduir sense tenir axo.
Llavors, s I'empresa que hi ha és agquesta televisio, 0 unamica de radio
publica... ax0 és € que tenim alamai ho hem de fer servir; i perque
funcioni shan de fer servir també criteris empresarias. Es a dir, no es
poden situar les televisons publiques d marge del mercat. No vull dir
que shagin de plegar ala dinamica del mercat perd tampoc no € poden
ignorar.

Quan parlem de les audiéncies en sentit pgoratiu, ho fem perqué ho
lliguem a ma gust popular, és a dir, a la degradacié del producte
culturd. Tenim tendencia a parlar exageradament madament de la
produccio tdevisva mitjana i del gust de la gent. La gent fa sarvir la
televis® per coses molt diferents i e gust és fruit duna construccio
historica duna tradicio. Es veritat que la tdevisé possibilita una
determinada congtrucci6 historica del gust cultura perd no ho fa pas
ignorant tradicions anteriors. En aguests moments, la televisié és un
ingtrument de creacié de cultura popular, per axo no podem ignorar la
publicitat. La publicitat és un dels factors de creacid i recreacio dargots
més potentsi d'estereotips que hi ha en aguests moments. Justament, €l's
problemes de reproduccid i d'integracio de gent que ve de foraquetéla
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cultura catalana, en part, és perqué produeix molt poca entitat
d'esterectips i té molt poca cintura a I'hora de produir argot; sempre
I'nem danar manllevant tard i maament de les llenglies vel nes. Per
tant, la televisd publica agqui ha de funcionar com una empresa
economicament forta i amb publicitat. Hi hauria dhaver xarxes
publiques demissores locas i tdlevisé que haurien de servir d mercat
publicitari loca ja que, en l'actud Stuacié de I'economia ja no és
sogtenible, anar contra la publicitat identificant-la necessaiament amb
l'engany i latruculencia. Aquest comerg loca que S incrementa a partir
de les grans superficies només té accés iguditari d mateix tipus de
publicitat s ho fa a través d'uns mitjans audiovisuas d'una base loca
dels quals pugui assumir & cost. Es donen situacions d'aguestes molt
paradoxds, és a dir, actituds aparentment progressistes ens poden
desarmar i al'inrevés. No vull dir aixd com una cosa definitiva pero és
un terreny molt Iliscés. A una tdevisié pablica, se li haurien d'exigir
totes aquestes coses perque no tenim dtres instruments i les coses les
hem de fer amb alo que tenim.

Respecte d patrimoni passa & mateix. Tot ha de sortir del mateix pot
perqué és I'tnic pot que hi ha. Aleshores, estracta de veure com shade
fer, perd no hem tingut unes classes dirigents que invertissin en € sector
culturd i, en canvi, tenim unaminima xarxa de televiso.

Quant d tema lingligtic, tenim un problema previ fonamentd respecte
a que delad Joan Ramon i és que en aguest pais ningl no ha dit encara
cap a on anem. Anem cap a un pais que tindra la vida quotidiana
fonamentalment en catadd que sassemblaraa Dinamarca 0 aagun atre
pais d'aquests que consderem més o menys "normals’. Com que aixo
no ho diu ningt, és molt dificil que hi hagi un consens sociament ampli
sobre aix0, és molt dificil fer unallei que garanteixi d futur de lallengua
através de les indlgtries culturals. Aqui hi ha un problema de models.
S & mode és Suécia, 0 és Dinamarca, o Txequia, 0 on sin es models?
S es tria un modd d'aquests i es fa public i explicit per a tothom i,
després de quatre esgarrapades, hi ha un minim consens sobre aixo, tot
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seria molt més f&il | en aquest pais d'agui 150 anys sabriem cagtellai
angles. Perd hi ha una questié dactitud decidida politica en & tema
lingliigtic i per axo la resta ens codta tant, tot i que a més a més sgui
dificil perqué i ha temes de cogtos i temes de tenir un sentit redlista de
les possibilitats que tenim en matérialinglistica.

Només vull indgtir en dues quiestions: Primer, que € gust es construeix
historicament i I'element més poderds de construccio del gust personal
en aguest paisi en agquest moment és la televisié publica. | segon, que
tedricament, malgrat les pressions politiques que hi puguin haver de
govern o dtres ingitucions, I'espai que hauria de fer possible un mgor
grau de capacitat de decisO dels professonds de la informacid i
comunicacié i garantir una mgor autonomiai, per tant, mées marges de
participacio i democracia, en principi seria una plataforma publica.

- Latelevisé multicand resol aguns d'aguests deficits de la informacid
dins dun cand de televisé generdista que es veu obligat a fer un
telenotices, un informétiul...

- Una tdevis6 generdista es veu obligada a fer un informatiu en 30
minuts, amb publicitat a mig, anb una bona part dedicada as esports i
no té temps. A pat existeixen programes de reflexié, de grans
reportatges com en @ casdd "30 minuts' del Cand 33. En unateevisé
en 24, l'informatiu, no tan sols té temps sinG que té necessitat d'omplir
amb continguts de reflexio. A Europa existeix un model diferent de la
CNN que és e LSl (un cand frances en 24 hores on hi ha espais de
minidebats concentrats de temes dactuditat). Qui reallment vol satisfer
la curiositat d'aquest impacte, aquesta pindola que es déna al'informatiu
generdista, té oportunitat de fer-ho. La tdlevis6 generdista dona
agquest cami.
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ANTONI LLORENS:

Jo parlaré com a ciutada A mi em fa graciala paraula "culturd' perque
soc un home de cinema i crec que la cultura sha de deixar a part,
perqué & mén de lacomunicacié és el mén dd poder -que vol dir poder
economic- i tot es mou a base dels diners. Jo sbc un home bastant
ideologic, perd a mati quan obro la porto de casa, soc un home redl.
Tot es basa en I'economia, € diner i @ poder. A totes les televisons
(com és e cas dEdtats Units) es diu "aqui sha de parlar daixd" i tots a
parlar daixo. Jo trobo que la televisd és una cosa tan fasa, tan
contaminant, que potser Hitler, s I'hagués tingut, hauria estat més anys
a poder i no hi hauria hagut una guerra. Crec que la televisio estatal
estateledirigida pel poder, bé per una dictadura bé per una democreciai
que tot és buscar € diner i la premeditacio en es ciutadans que ens hem
de "matxacar". Els espectadors som la formiga d'on treuen tot € treball
i tot @ fruit per viure uns dtres, per fer una micameés dinjusticia socid.
Per tant, jo no crec en la televiso estatal perque crec que és la
contaminacié dun poder. Crec en la televisé privada possiblement
perqué és una cosa que no pagarem i, evidentment, és lliure. S6c un
home de cine que, S paga una entrada, tria qué vol veure: o veure
porqueria 0 veure una bona pd- licula. Per ax0, a mi em sgbria molt
greu treure uns diners del meu sou per fer unateleviso, per donar un
poder asaltres.

No vull dir que sgui incrédul perod sdc un home bastant camds amb
algunes coses tot i que soc molt gpassionat. Per tal motiu, no puc
creure en la televiso publica perque sempre és € poder ddgu. La
privada és una qliestio tancadai sho paga cada u fent publicitat (perque
molts prefereéixen més veure publicitat que no pas una pd- licula de
Woody Allen ja que ds fa més gréacia veure la coca-cola). M'hauria
agradat viure 100 anys enrere i escoltar s ocdlls. M'agradaria fer una
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pe- liculadun pais on apareix lateleviso i descobrir que a costat tens
unadonai unsfills.

JOAN M ANUEL TRESSERRAS:

Aquest mateix discurs I'hauriem pogut sentir sobre € cinema que vosté
ha defensat, ara fa uns quants anys. El mateix passa amb esllibres. La
idea aquesta de presentar la televis6 com una mena mongre i la
dipositaia de les causes de bona part dels nous mas socids, I'hauriem
de matisar.

ANTONI LLORENS:

El cinema és igud. Els americans, dins ddl cinema, porten tota classe
dideologies i mercat. Totes les coses SHn contaminades S vas a mirar,
perd € cinema és una cosa que I'has d'anar a buscar, que no latens a
casa, que és diferent. No vull dir que jo estigui contralatelevisio, és €
mitjade la tdevisgo, no aniré mai contra una tecnologia, no aniré mai
contra un transplantament, perque seria cec. No vull ser cec amb la
tecnologia, la meva gran preocupacio és I'aplicacio de la tecnologia. El
mitja és sensaciond perd la transformacio d'aguest mitja és la meva
preocupacio -parlant com a ciutada, perqué, parlant com a comerciant,
utilitzaré un dtre llenguatge, no parlo com a espectador. El cinema té
l'avantatge que S vosté paga li donaran € que vosté vol. S voste vol
veure unapd- licula"detiros' o feixista, vosté pagarai laveura Esuna
eleccio.

JAUME VILALTA:
Voldriafer unareflexio sobre la publicitat alatelevisé. Crec que amitja

termini assigirem a un nou sisema de distribucié de la publicitat a
televisd. El nombre de cands temdics, cands de promocio, les
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mateixes empreses, les mateixes marques, és probable que tinguin es
seus propis canas. Actualment les agencies de publicitat i les centrals de
compres lluiten entre dles. No m'estranyaria que abans de deu anys d
panorama hagués canviat radicament i absoluta; per tant no hem d'estar
preocupant-nos molt perqué ha de canviar.

JORDI SANCHEZ:

En € tema de l'audiencia, acceptant € raonament que feia Joan Manue
Tresserras i I'lmma Tubella, que una televisio publica amb un 3 0 4%
daudiencia no fa cgp funcid publica, cd denunciar que en aguest
moment les teevisons plbliques (igud que les privades) i €s seus
directius, tenen una obsessié per a obtenir unes quotes determinades
daudiencia que es permeti obtenir publicitat per a financar-se. La
televisé publica de Catdunya es plantga també com les televisons
privades dlargar la programacio fins a la matinada perqué li permet
guanyar aguestes petites decimes de punts en € percentatge tota del
mes que li permetra de Stuar-se en un ranking de publicitat més
favorablei obtenir més diners. El problema de l'audiencia, quin és? Que,
anb l'exigencia que cd tenir audiéncia, se sacrifiquen opcions
publiques. Ara no em referiré a continguts étics -que abans adgu
apuntava i que hi estic dacord- Sné en un dtre ambit: es directius de
Catdunya Radio i €s responsables de la RAC rebutgen introduir més
musica catalana 0 europea perquée axo s faria perdre -diuen- una
determinada audiénciai, per tant, presénciaen & mercat. Es evident que
no és un argument prou solid, perd I'utilitzen davant de quasevol
col- lectiu que ho plantegin des dun Consdl dAdminigracié de la
Corporacio fins d Col- lectiu de Cantants. La tdeviso publica esa
excessivament segrestada per 'obsessié de l'audiencia i aixo porta a
justificar unes linies d'actuacio que son injustificables.

En aguest moment, les televisions publiques a I'Estat espanyol no son
una ingtancia de control "plurd” (en € sentit més ampli del concepte),
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sind que hauriem de parlar més de televisions governamentds i aquest
és l'dtre concepte que no ha sortit en € debat i que té unes
conseguiencies molt directes. Son televisons d servel duna mgoria
politica, que legitimament ha arribat a les eeccions, perd que obté enla
seva gestié del diaadiaun oasi, unaimpermeabilitat de control, que ni
tan sols la Comiss6 de Control dd Parlament o € Consdl
dAdministracié de qualsevol d aquestes televisions publiques no pot
trencar. Aquest és un eement que més enlla dels continguts cadria
plantgar de formaimmediata per d futur de lestelevisons plbliques.

EUGENIA SALVADOR;

En aguest debat de latdevisé pablicai privada, em sembla que podria
estar d'acord en d fet que lateleviso publica té unes certes garanties de
neutraitat perd que, al'hora de la veritat, totes dues estan sotmeses ala
tirania dd mercat, la tirania de les audiéncies, as despotismes IUcids,
perque la lucidesa és I'objectivitat i, per tant, S Sarriba a determinats
criteris de com sha de donar la noticia, no hi ha massa diferéncia. Que
una televisié publica faci cultura o no, que podria fer-ne més, per qué
fan les pe- licules de tres edtrelles a la matinada... Es podria demanar
que lateleviso publicaintentés donar una certa quditat i que no fostan
dependent de no s quins criteris daudiéncia. Per tant, em declaro
agnogtica sobre @ tema. El que veig és que hi ha un perill, no ¢S per a
les plbliques o per a les privades, que agui no sen parla. Es parla que
Internet ha d'estar incorporat en els televisors, aeshores aixo pot ser
una amenaca per alestelevisions privades perque, en e moment que les
informacions que es donen sobre € Zaire ala piblica o ala privada no
interessin i que arribem a connectar amb € nudli dinformacio per estar
a casi que ens doni la informacié que volem, jo no € S les privades
aribaran a guanyar-se la vida, i 9 ds 1.500 cands que ens arriben
serviran daguna cosa.
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Sobre € tema que desgpareixera d cable perque cedeix terreny d
satdl- lit, semblava que les autoritats publiques no ho sabien. Em
sembla que hi ha projectes destar cablgjant Barcelona sense tenir en
compte que ja estem cablgats i que la tecnologia permet que @ coure
faci coses que aans no feia Tenim més capacitat | axo permet la
interactivitat, aixo déna unes possibilitats que e satd- it no déna.

SERGI SCHAFF:

Redment, no 25 latelevisio pot ser transmissio de cultura. Pot ser que
"per s2" no pot donar cultura la televisié o ho pot donar a uns nivells
molt dementals. L'dtra qlestidé és que, plantgada aguesta gran
quantitat de cands que hi hai que hi haurg em sembla que si que hi ha
un espal per alesteevisons privadesi per ala publica. Jo em pregunto
S exigeix un pensament intrinsecament pervers que diu que latdevisio
publica es lateevisd com I'estem velent arai que estamolt en mans de
la politica. Hi ha molts espais publics que no han destar coberts
purament per la politica. Si les universitats, fundacions, associacions,
efc. rebessn la quantitat de diners que costen es monsres de les
televisons publiques, segurament es podria diversificar més, i, amb
aguestes plataformes, es podrien oferir cands temaics més minoritaris
perqué, S estem en competéncia, és impossible no competir amb les
mateixes ames. O sigui, sha de deixar que la tdevisé publica vulgui
guanyar tants diners com les privades, i sobretot, que vulgui tenir les
mateixes quotes d'audiencia. De totes maneres, quan €s politics vegin
gue les quotes daudiencia van baixant brutament (perqué ara es
bardlen pel 25%, d'agqui poc temps es bardlaran pd 20%. i acabaran
dient que d 12% serauna xifra espectacular) arribaraun moment que
tindran molt poca influéncia en es resultats politics. En quedar tan
minimitzats, €ls mateixos sen desprendran, i sera d moment que la
societat publica podraagafar es candsi fer els cands que pertoquen. Ja
gue estem entre fundacions, animo que es facin uns cands de televis6
publica perd no "politica’ sind "de fundacions'.
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Josep ORIOL PuJoL:

La societat atribueix a I’estat una responsabilitat en tot & que fa a
I'educaci6 infantil, axd ho fa a través de l'escola, i pensem en ds
diferents tipus d'escola que hi ha: I'escola pablica, |a privada concertada
i la privada no concertada per0d que I'Estat li demana que defensi uns
vaorsi li fixa uns curriculums escolars. L'Estat no solament pensa en
I'educacié dds infants en alo que és I'escola i I'educacié forma, sind
que tot € tema dd lleure on nosdtres estem ficats, també li preocupa
per a garantir una seguretat dels infants i una voluntat educativa en les
accions que es porten aterme.

| latelevisid, qué? Ens diuen que €s infants estan més estona davant la
televisié que no pas escolaritzats 0 amb les seves families. Esimportant
que hi pugui haver uns cands temaics i probablement € cable ens ho
durai seran uns cands indructius. Es important que, d'alguna forma, es
regulin unes quotes maximes o0 uns nivells maxims de violencia, sexe...

en uns moments daudienciainfantil en latelevisd, perd preguntaria ¢Ja
televisd plblica no té també una responsabilitat en I'educacio dels
infants, en la tranamiss6 duns valors assumits de forma universa finsi

tot en laingruccio dels infants? Es perill6s que en la societat que Sesta
creant, on la tdeviso és un mitja dinfluéncia important, tingui com a
unic criteri es criteris de mercat 0 les normes economiques que
possibiliten uns nivells daudiéncia.

XAVIER GUITART:

Comparteixo € criteri que ha dit d Jaume Ferrls de la vocacié de
supléncia de latdevis6 plblicai crec que hauriem de distingir entre un
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ambit tan concret i particular com Catdunya, i dtresindrets. Crec que a
Catalunya aquesta vocaci6 de suplénciaho és en latotditat perque hi ha
un factor linguiistic que abasta tots els racons de la societat. Per tant, ens
trobem amb una televis6 publica que ha de competir amb les privades
per ala maxima audiéncia perqué, s no, aquesta causa que la justifica -
gue és lanormditzacio lingliigtica fins d maxim nivel- no seria possible.
Una dtra cosa és que tinguem tots els mecanismes de control politics,
parlamentaris, del Consdll dAdministracié etc. Pero, S aquesta T V
catalana no compleix aguest objectiu, tampoc no té rad de ser. En
canvi, forade territoris on hi ha aquesta peculiaritat, crec que lavocacio
de supléncia daquesta televis6 fa que haguem d'examinar quines son
aguestes supléncies. Jo diria que és dificil; que per ta de buscar una
norma relativament objectiva a I’hora de definir aquestes supléncies,
hauriem de convenir que les supléncies son les que a cada moment
creen consens entre la societat perque la televiso pablica és la que ha
de tutdar certs valors perod fdta saber "quins', "qui €s tutdd' i "de
quina manerd' i a@x0 no deixa de ser ma una cosa de preciso
subjectiva. Per tant, penso que en les televisions publiques hi ha aquests
vaors que edtic dient perd també hi poden haver totes les perversitats.
Allo pablic, per ser public, no hade ser intrinsecament bo.

Per coheréncia amb @ que egtic dient, penso que la televiso publica
dambit general ha de ser molt agil i barata, entre dtres raons, perque,
quan lluitem pel 10 o0 12% daudiencia, la tdevisé publica queda tan
difosa que, probablement, no sé S pressupostos més elevats podrien ser
judtificats. En I'ambit de Catalunya, per contra, crec que la televisié de
Catalunya és publicai ho hade seguir essent mentre no gpareguin noves
possibilitats dternatives. Ha de tenir una gestio eficag molt en criteris de
gestio de la privada i amb tota la facilitat que li han de donar perqué
trebdli amb la privada, perque sgui més economica, més eficient i més
competitiva, perqué s no, no seria viable des dd punt de vigta
€conomic.
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JOSEP M. CARRERAS:

Dos comentaris com a ciutadai un com a professond. En € temade la
llengua, hi ha una contradiccio en @ tema del contingut. S nosdtres
que volem és que esfaci & maxim en cadaperqué ho vegi @ maxim de
gent i, ddtra banda, € maxim de gent té un gust que no ens agrada per
altres coses, és evident que es defens que esfacin anuncis en catdg que
es facin s programes de més audiencia en catda (d dd Misssspi o
pitjors) perque son s que tenen l'audiéncia més dta Aixo em sembla
bé com a objectiu naciona perd també estaclar que donen € partit del
Barca en castdlg tothom canvia de cand i @ share dd 75% passa a
Antena 3.

Espero que @ despotisme licid, amés de ldcid Sgui il- lustrat, perd em
fa por qui I'gplica. és a dir, encara que no serveixi per ala publicitat i
encara que ho pagui € sector public através dels impostos, € vot dels
ciutadans també serveix per adguna cosa, encara que Sguin
consumidors que compren o ciutadans que votin. Llavors, en substituir
aguest gust dels ciutadans que voten pel gust d'agu que no se sgp quii
és, surten aquests temes dutilitzacio politica. A tots ens agrada €
Consdl de la BBC per0 tinc €s meus dubtes que en un pais llati es
pugui muntar un Consdll com € de laBBC. Aleshores, substituir € vot
del ciutada prement € boté per la decisé més o menys llcida d'dgu,
m'agradaria que estigués ben estructurat, que hi haguessin uns consdlls
étics i de programes que reflectissin quin és d vot € menys politic dds
Ciutadans.

Latercerareflexid és que es gasten molts diners amb latelevis6 pablica
i tothom estad'acord en € fet que aixo esfaci de lamaneramés eficient
i economica possible. L'Unic sisema que tenim per a mesurar-ho és
veure s es compleixen ds objectius; i resulta que després destar aqui
dues hores i mitja parlant, no sabem quins son s objectius de la
televisé publica Els que hem de controlar aquesta despesa, ¢com
podem saber que aguesta despesa és eficag S encara no ens hem posat
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d'acord sobre quin es I'objectiu que es vol obtenir? S I'objectiu és que
es facin 24 hores de televis6 en catalg potser es podria fer, finsi tot
més barat. S I'objectiu és que améstingui una quditat evada, costara
un dtre preu. S es vol que tingui un percentatge d'audiencia molt
elevat, € preu seraun dtre. En aguests moments és una barrgja de tot
axo, pero dld que esta clar és que cada vegada costa més. Per un
percentatge d'audiéncia que no puja proporcionalment a aguesta
despesa. ¢Es que per tal de mantenir aguest 25% cada vegada haurem
de gastar més? Per aguest cami hi hauraunes atres limitacions evidents
que és que no hi hauraprou dinersi, per tant, s esvol tenir una despesa
eficient, shaurien de definir es objectius. Haig de dir que en €
pressupost del Parlament, els objectius no estan definits de laforma que
shan de definir per comprovar S després es compleixen, és a dir, de
manera quantificada

MIQUEL SELLARES:

En aguests moments estemn davant una gran ofensiva contra latdeviso
publica i aquesta té tota una série dinteressos a darrera a causa que
durant anys hi ha hagut una instrumentalitzacio de latelevisié plblica; o
sgui, la tdevis6 ha fet uns grans serveis perd també ha edat
instrumentaitzada pels diferents poders, per tant, I'nan desprestigiat
quant a estructura funcionaria (aixo ho vaig llegir en una ponencia del
Euskadi Buru Batzar defensant la vitditat i la necesstat d'Euskd
Tdevida). Els que stn una mica escéptics respecte ala nostra llenguai
cultura haurien de llegir sobre les mesures que @ govern frances esta
prenent en aquest moment per defensar lallengua, la cultura audiovisua
francesa, etc. S nosdtres gpliquéssm avui aquestes lleis potser aqui hi
hauria un rebombori impressionant. Es a dir, hem de ser conscients que
nosaltres tenim una cultura que té aguns defectes. és una cultura que
no té cap Edtat d darrere (per exemple d cas de Portugal és semblant
perd té la gran sort que té @ Brasil). Per tant, aqui d nostre pais, no hi
ha cap més remei que la televisid pablica, no hi ha cap més sortida |,
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cada cop que llegeixo aticles sobre € futur, encara n'estic més
convencut. Ara, shade fer un gran esfor¢ dimparciditat. El que no pot
ser és que, per exemple, tot i les vauoses tasgues que ds professonds
han fet, Sant Cugat sigui d'un color i l'dtratelevisé dun dtre. No pot
ser que entrem en aquestes dinamiques i que, després, no fem una
pedagogia des ddl nogtre Parlament, des de les nostres ingtitucions. Sha
de fer la pedagogia del cost, perqué a mi em fa molta gracia agquestes
campanyes dd cost de les nogtres televisions publiques. Fem una tasca
dels costos que tenen tota una quantitat de coses que no se sap ben bé
on vanl Tampoc sOn tants diners. S agafem & pressupost de la
Generditat globa, amb la quantitat de despeses que es fan i mirem la
globalitat de la subvencié que harebut la Corporacié Catdana de Radio
i Televiso, veurem que € pressupost és ridicul! ¢Algu creu que sense
aquesta Corporaci6 i sense alo que shafet a Sant Cugat, que ha tingut
gran merit durant anys, avui tindriem una indUstria cultura amb la
nogra llengua? S no hi ha aguesta televisié, no hi haura indidria
cultura! No hi haurani artistes ni red Lateleviso privadamai no jugara
amb aixo com estem veient a dtres nivells. | la insrumentditzacié no
para. Us recomano un aticle de ‘El Sglo on conga la
ingrumentaitzacié que esta fent ara d PP a tdeviso espanyola, un
informe de st 0 vuit pagines. Aix0 no canvia, S N0 Som capagos de
donar una gran credibilitat... Després, hi ha coses a fer. Penso que pot
ser molt pogtiu unir esforgos com, per exemple sesta fent ara en €
projecte Galeuska. Hi hamolts passosi col- laboracions perqué solsles
cultures anglesa, castellana (compte que a molts llocs dAmérica Llatina
es parla angles i potser a la llarga poden tenir problemes), xinesa i
aguna dtrallengua es mantindran i nosdtres haurem de fer una politica
defensiva. | aixo, sense televisié pablica, malament. Jo no veig sortida a
latelevisié privada per a nosaltres com a cultura

IMMA TUBELLA:
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Només vull dir que @ debat que tenim aqui, fa vint anys que es té. He
assigtit amultiples sessons sobre d paper de latelevis6 publica enfront
de la privada i mai, enlloc, sha arribat a cap conclusé. De totes
maneres, estic molt tranquil- la perque aquesta guerra entre televiso
publica i privada és fasa. En tot cas, € que hi ha és una guerra de
posicionament entre televisions generdistes enfront del futur multicanal.

Sobre la qliestié de quina ha de ser la funcio de latelevisié publica, he
sentit moltes opinions perd mai ningl no sha posat d'acord. De totes
maneres, jo crec que nosatres ho tenim fecil, tenim molt clar I'objectiu,
tenim una televiso publica que compleix un objectiu que ha marcat €
Parlament, de normalitzacio lingliistica i -jo afegiria- naciond. Es é
nostre objectiu que hem de complir i no hem de fer cap guerraa ningl
perqué no hi ha cap televiso privada que compleixi aquests objectius.
Recordo que Joan Granados, ex-director generd meu, sempre dela que
la televisé de Catdunya havia de ser la televiso plblica i privada a
Catdunya perqué no hi haunateleviso privada que emeti en catala Per
tant, aquest és un debat que mai no ha arribat a cap conclusié. En tot
cas, dit axo, jo crec que les televisons publiques -com deia en Les
Brown en aquest article que he citat anteriorment- han de continuar
com a televisons generaistes perd que també han de participar en
aquest futur multicanal.

Una de les coses de les quals m'hauria agradat parlar és1'Us. Unade les
coses positives que pot tenir aquest futur és que € poder, en certa
manera, torna a telespectador, € qua podraescollir veure unatelevisé
generdista perque potser li sera més facil, perd també podra escollir
veure una televisié temdica del que sigui, o l'informatiu de la manera
quevulgui.

Sobre @ despotisme Ucid, he parlat de qliestions de servel public, com
educar la gent: els joves perque no beguin, etc. Les televisons
pabliques tenen un consdl dAdminigtracié que hauria de vetllar per
aguests continguts perque, s no, qui hi vetlla?
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JOAN M ANUEL TRESSERRAS:

Ha sortit d nom de Neil Postman que és un autor que ha tingut molt
exit en un pardl o tresdellibres finsi tot agqui i, em sembla, no crec que
en aguest pais es pugui afirmar que I'escola sigui millor que lateleviso
respecte a la seva resolucio d'unes funcions socials i educatives que,
abans de l'escola, es felen per dtres procediments i després shan fet a
través de I'escola. | alatelevisié resolem funcions socids que abans es
resolien dunadtramanera

Jo crec que, en genera, d mdn occidentd latdleviso sol ser millor que
la societat. Per exemple, es passen telenoveles amb uns personatges i
uns nivells de tolerancia bastant per damunt del nivell de tolerancia
mitjana de la gent i, en canvi, ens passem d dia atribuint a la televiso
bona part de les perversions socias. Ens dediquem a explicar que ésla
televisié i, en canvi, no fem res perque l'escola ensenyi a veure la
televis6 i, de fet, som grans experts en veure la televisié i tenim molt
criteri. Probablement, no fem cap dtra activitat socid tan criticament
com mirar latelevisio, perd sabem molt poc sobre que en fala gent de
lateleviséd i perque I'usa. El problema no son les hores que la gent esta
davant lateeviso, sSind que, aquelles hores que shi passavol dir que no
té res millor a fer. Hi ha problemes socids i no tot és culpa de la
televis6. S mirem la higtoria dels dltims anys, € canvi culturd postiu
gue hi ha hagut no seria comprensible sense la televisié. El franquisme
ens va aribar sense tdleviso i la sortida, en part, es produeix amb
televisid controlada pel franquisme. Hi ha moltes contradiccions. A la
gent de RAC 105, qué s passa? Doncs que és malt dificil de prendre
decisons. Les coses no son tan clares, apd- lo congtantment d
desconeixement que tenim de la naturalesa profunda d'aguests mitjans
de comunicacié, perque €es atribui m uns efectes i potencials que no
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tenen i perdem de vista dtres que si tenen. El que ha de fer, doncs, la
RAC és introduir aguesta misica que ja no forma part dels standards
de la gent jove i perdre audiéncia -perque aguests joves passaran a
ecoltar "los 40 principaes’- o intentar reduir encara més ds quatre
discos que encara deuen posar ddl Lluis Llach i, a base de misica
americana, augmentar l'audiencia. No és f&il prendre decisions, és molt
dificil gestionar aquests mitjansi establir prioritats.

Unacosaésd publici 'dtraéslacosaestata o governamental. Jo crec
que € fet que la televis6 publica sigui particularment perversa en
aguest moment i Sigui governamenta no vol dir que no sigui possible
pensar en uns mitjans publics que funcionin duna dtra manera |,
aeshores, seria caure en una trampa terrible 5, € fet que en aquests
moments agquestes televisons tinguin només un carecter, ens fes decidir
que, per tant, ja esta bé la privada. Perque, malgrat tot, a través de la
televisio privada, mai no podem prendre certes decisions col- lectives,
perd a través de la publica potser dgun diasi i aixo és una possibilitat
gue ens hem de garantir. Aleshores, penso -com en Sergi Schaff- que
cddria una tdevisd més diversficada, perd que també en necessitem
una de potent per a poder intervenir alaon lainiciaiva privada de les
classes dirigents d'aguest pais no ha dut. Crec que € primer objectiu de
la televis6 publica aqui és no desaparéixer i poder acabar essent com
voldriem quefos.

Sha parlat també de s latelevisé serveix per a produir cultura. S la
cultura és |'dta cultura, és a dir, aguella que passa de l'aristocreciaala
burgesia, la cultura de les coses superflues, dlo que ca anar 6 anys a
gprendre atocar € piano per a poder tocar € piano, s lacultura ésaixo,
aquestes destreses que feien la gent que no tenia feina i per tant shi
podia dedicar, Ilavors és veritat, lateleviso serveix poc per aaixo. La
televisO ha servit per a massficar axo pero, ¢es pot impugnar a les
classes populars que també vulguin sentir misica o dlo que ds
proporcionalateevis6? ¢Aixo és una derrota de la cultura popular o és
una conquesta social ? Es a dir, hauriem de revisar € balang historic dels
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efectes de la cultura de masses. Per que decidim que en € terreny
economic totes les conquestes, la reduccio de la jornada labord, la
presentacio sindica, etc. sin @ resultat de grans pressionsi Iluites? En
el terreny politic acceptem que la representacid parlamentaia, s partits
politics en la democretia, és @ resultat de grans pressions dels sectors
populars. En & camp de la cultura decidim que les classes populars sin
idiotes i perden. Per que desapareix, de sobte, la lluita, la contradiccio
en d camp cultura i Smplement &s veiem com uns consumidors que es
deixen entabanar? La gent és molt intel- ligent, tan intdl- ligent en la
cultura, com en lalluita economicai politica. El que passa és que tenim
una quantitat de prejudicis terribles sobre la cultura de masses, que no

vol dir que la cultura de masses és magnifica, no en voldria fer una
defensa; vull dir que € balang és més complicat, més paradoxd i esta
més ple de contradiccions. Aleshores, latelevisé smbolitzai condensa
tota aquesta interpretacié carregada de prgjudicis que fem de la cultura
de masses. Alguns d'aguests prejudicis es hauriem de reconsiderar. Si la
cultura éslamanera de viure (en € sentit antropologic) latelevisid ésun
agent poderosissm de recreacié dedtils de vida. | no és veritat que
mirar la tdevisd sgui "consumir' cultura, SN que és una manera
contemporania de crear cultura. La gent, mirant la televisio, es cansai

fabula i es recrea un imaginari, i tres persones mirant € mateix
programa son tres programes diferents perqué depéen d'alo que aquella
gent jaté d cap, de com |i ha anat d dia, de les seves inclinacions
politiques i de moltes més coses. Es a dir, les sensacions que generem,

de vegades, d'assumpcio, rebuig, assmilacié poden ser un procés duna
gran complexitat i aixo ho hauriem de tenir en compte. Hem d'acceptar

gue la tdeviso és un instrument de creacio culturd, i que no som
milions de bens passius mirant programes de televisé i deixant-nos
entabanar. Aixo és molt important i ho hem de tenir en compte i, per
axo, la televiso publica ens obre unes posshilitats daccié que ens
hauriem de garantir per a futur i hauriem de vetllar per no perdre-les.

JAUME FERRUS:
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Jo també crec en d cable del futur perd, fonamentalment, dic que €
cablejahi ési per axo tindratanta dificultat € cable queingta- len pels
carers de Barcelona actuament. Els que ingtal- len € cable no ho fan
per competir amb € cable que ja hi ha, no és per donar un servel
diferent d que ja esta donant d cable existent, per tant, és un
posicionament d'una companyia telefonica. 1, com que ara no hi haura
solament € cable de Barcdona, Sind que hi hauradtres cables, € nou
cable buscarala comunicacio i, posats afer, € posaran més gruixut i es
convertiran en distribui dors de lateleviso per satdl - lit, perque e cable
necessita € satdl- lit per a dimentar s seus continguts. Per tant, €
cable exigira i, en un pais on € 80% viu col- lectivament (no
individualment) i quetéingd- lacionscol- lectives, € Direct To Home
(directe a les cases) aqui no pot exigtir. El que busquen es
inga- ladors del cable (que tindran dificultats en aconseguir €ls seus
recursos) és fer la competéncia telefonica, i aixo és molt dur. El mateix
ha passat a Anglaterra, on elsingta- ladors han tingut molta proteccio,
a Franca, on € cable tampoc sen surt, i a Alemanya, I'Gnic lloc on se
nhan sortit perqué els han deixa que tiressn cable sense posar-hi
impediments. Aqui ha estat un gran error impedir que Telefonica fes
cable, perque és una important infraestructura del pais pero té molt
poca viahilitat amb les dternatives que shan buscat.

Quan a Internet a la televisd, no hi crec. Internet és una cosa duna
interactivitat activa, interactivitat de taula, en canvi, la tdeviso és de
butaca. | la interactivitat de la butaca és una interactivitat del
comandament a distancia i ax0 dona unes limitacions, intenta satisfer
quina interactivitat es vol des de la butaca (les guies eectroniques de
programacio que hi haurg la tede-compra per impuls..) perd la
interactivitat de la televis6 és una cosa limitada. Moltes vegades es
parla de la confluéncia de I'ordinador i la televiso, i la meva opinio és
que aquesta confluéncia no hi sera Crec que a les cases hi haurg davant
de la taula (on es necessita una interactivitat) un ordinador que tindra
unatdeviso dins, i davant de la butaca hi hauraunateleviso que tindra
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un ordinador dins, perd seran dos productes dinteractivitat diferent.
Dinteractivitat la gent en vol perd amb mesura; creix una generacio que
en demana més perd @ cos també sha dhabituar a aquestes ofertes
tecnologiques i requereix, més de pressa de que ens pensem, arribar a
casai voler saber que hi ha per sopar i lamgjoria de vegades no volem
triar. Aixi doncs, volem arribar acasai vol veure latdeviso generdista,
a veure que donen avui, i €s professionas ja hauran triat en funcié del
gue creuen gque en aquella hora deu agradar més a la gent. Per tant, €
cable i les interactivitats shan de calmar molt perqué crec que no hi ha
tanta demanda i no judtifica l'existéncia d'un cable d'dta capacitat per
donar agquest servei.

Joserp ORIOL PuJoL:

Només hem citat Postman respecte d percentatge, a més, celebro una
critica lUcida perque vaora les dtres influéncies sobre l'infant | posa en
e saulloc d que éslateeviséi estic completament dacord amb € que
déeu. Si que la televisé és un mitja educatiu més i hem de tenir
consciencia que, com a ta, la seva supervivéncia pot ser |'objectiu
principal. Aixo és cert perd un dtre objectiu de la televis6 podria ser
I'educacié delsinfants.
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